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Le nanotecnologie, che manipolano la materia a livello atomico e molecolare, trasformano anche la
societa. Nell'economia mettono pressione sugli altri prodotti e sugli altri processi affinché siano allineati
allintroduzione dei suoi artefatti competitivi. Hanno potenzialmente la capacita diinfluenzare le istituzioni
e di trasformare le relazioni sociali, il lavoro, 'economia. In altri termini, prende piede un modo diverso di
vedere il mondo, diformare la nostra comprensione della natura, delle strutture e quadri legali, sociali ed
etici. Nei prossimi vent'anni 'assistenza medica, la pubblica amministrazione, la politica, 'educazione, la
scienza, il trasporto e la logistica dipenderanno sempre piu dalle applicazioni che decideremo di usarein
queste aree. E facile prevedere rischi e benefici per 'ambiente, la sicurezza e la salute, mentre & piu
complesso immaginare come sopravviveranno, per esempio, la privacy e le liberta civiliin un mondo in cui
ogni artefatto, nonimporta quanto a buon prezzo, e incluso in unarete di computer.

Sommario. Introduzione. 1. La natura della nanotecnologia. 2. L'approccio etico alle nanotecnologie. 3.
Governareirischi e proteggere la privacy. 4. Il potenziamento della condizione umana. 5. Agenti umani e agenti
robotici. 6. Il contributo allo sviluppo umano. 7. Lideologia transumanista. 8. Il ruolo della teologia nella
cultura tecnologica. Bibliografia.
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